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600 Kilo Ratatouille und 200 Kilo Obstsalat

Frischezentrum Frankfurt l1adt zum Frische-Erlebnis-Tag
am 28. September 2014 ein

(GMH/FZ) Auberginen, Zucchini, Paprikaschoten, Tomaten, Ge-
misezwiebeln, Knoblauch und frische Krauter wie Rosmarin,
Thymian, Salbei sowie Apfel, Trauben, Bananen, Melonen, Kiwis,
Ananas und frische Beeren — alles Lebensmittel, die im Frische-
zentrum Frankfurt, dem wichtigste Umschlagplatz fur frische Le-
bensmittel in Hessen, tagtaglich von Einzelhandlern, Wochen-
markthandlern, Restaurants und Kantinen eingekauft werden. Am
grolRen Frische-Erlebnis-Tag, anlasslich des 10-jahrigen Jubilaums
des Frischezentrum Frankfurt am 28. September 2014 von 11.00 —
17.00 Uhr dienen diese Zutaten fir Hessens grofl3tes Ratatouille
und grol3tem Obstsalat.

Bildnachweis: GMH/FZ

Bildunterschrift: Obst und Gemise wird am Frische-Erlebnis-Tag fir einen
guten Zweck geschnippelt.

Bilddaten in héherer Aufldsung unter:
http://www.gruenes-medienhaus.de/download/2014/09/GMH_ 2014 38 01.jpg
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Neben der Mdglichkeit einmal hinter die Kulissen des gigantischen
Handelsplatzes, wo es exotische Sudfruchte, frischen Fisch, kna-
ckiges Gemuse gibt, zu schauen und direkt beim Grof3handler,
Importeur, Erzeuger aus der Region oder Spezialitdtenhandler
einzukaufen, ist ein buntes Rahmenprogramm mit Musik, Show,
einem Erlebnispark fir das ,Junge Gemuse“ sowie Hessens groR3-
tes Ratatouille und gré3ter Obstsalat geplant. Unterstutzt wird die
Aktion von den anséassigen Handlern, die die Ware kostenlos fir
einen guten Zweck zur Verfuigung stellen. Die Planung dazu tber-
nimmt Koch Meikel Pedrana, der bekannt aus Funk und Fernse-
hen ist. Es wird geschnippelt, was das Zeug hélt, probiert werden
darf nach Herzenslust. Der Geschéftsfuhrer des Frischezentrum
Frankfurts, Adolf KannengielRer erhofft sich von diesem Tag eine
freiwillige Spendenaktion — der Erlés aus den Verkostungen geht
an das Kinderhospiz Barenherz.

Fakten:

Im Juni 2004 hat das Frischezentrum in Frankfurt am Main die alte
GroRRmarkthalle am Osthafen abgeldst. Seit dem zahlt es zu den
modernsten Grol3handelsplatzen fir frische Lebensmittel in
Deutschland. Hohe Funktionalitdt, moderne Technik, die zentrale
Lage und ein erweitertes Warenangebot sorgen auf einer Grund-
stucksflache von 13,3 Hektar fir optimale Voraussetzungen fur ei-
nen erfolgreichen Handel. Das Frischezentrum gliedert sich in zwei
Ubersichtliche Hallenkomplexe. Das Herzstiick ist die 23.000
Quadratmeter groRe Verkaufshalle, die zur besseren Ubersicht in
die drei Sortimentsbereiche ,,Obst und Gemuse*, ,Erzeuger” und
~opezialitdten aufgeteilt wurde. Hinter der Verkaufshalle befindet
sich die 16.500 Quadratmeter grol3e Lagerhalle mit Lager- und
Distributionsflachen. Die tber 100 Handler bieten unter dem Motto
LJAlles aus einer Hand“ alles, was frisch ist. So kdnnen die 3.000
Kunden pro Woche aus einer Angebotsvielfalt aus Obst und Ge-
muse, frischen Fisch, Fleisch, Eier und Gefligel, Molkereiproduk-
te, Back- und Trockenwaren, internationale Feinkostspezialitaten,
Bioprodukte sowie Zierpflanzen auswéhlen. Jahrlich landen schét-
zungsweise 300.000 Tonnen Frischware aus der ganzen Welt und
etwa 140.000 Tonnen heimische Ware lber das Frischezentrum
auf den Tellern von funf Millionen Verbrauchern.
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